Evolucion de la Opinion Publicay Credibilidad de
los Medios en Argentina

Este informe acompafia el ensayo sobre la transformacion de la opinion publica en Argentina
durante las ultimas tres décadas. Se presentan datos recientes (2024-2025) provenientes de
encuestas de Zuban Cordoba, Reuters Institute y Trends, con el fin de ilustrar la pérdida de

credibilidad en medios y periodistas, asi como la percepcién social sobre su capacidad para influir
en el poder politico.
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Los datos confirman un fenédmeno en expansion: mientras la opinion publica se consolida cada vez
mas en redes sociales y espacios digitales, los medios tradicionales sufren una caida de
legitimidad, generando un nuevo escenario de desconfianza. Este clima de opinidn se refleja en la
contradiccion entre lo que los ciudadanos perciben directamente de la realidad social y lo que los
grandes medios instalan en la agenda.



